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1. Пояснительная записка 

 
В соответствии с требованиями Федерального государственного 

образовательного стандарта высшего образования по направлению 43.03.02 
Туризм (ФГОС ВО 3++), утвержденного Приказом Министерства образования 
и науки РФ от 8 июня 2017 г. N 516 «Об утверждении федерального 
государственного образовательного стандарта высшего образования - 
бакалавриат по направлению подготовки 43.03.02 Туризм». Зарегистрировано 
в Минюсте России 29 июня 2017 г. № 47223 прием абитуриентов проводится 
на основе конкурсных вступительных испытаний по дисциплине «Основы 
туризма». 

Вступительное испытание – экзамен по дисциплине – нацелено на 
определение уровня подготовки поступающих в бакалавриат по дисциплинам, 
необходимым для освоения программы подготовки бакалавра «Менеджмент 
организаций туристской индустрии» по направлению 43.03.02 Туризм. 

Цель вступительного экзамена. Вступительное испытание проводится 
в целях определения соответствия результатов освоения лицами, 
поступающими в университет, образовательных программ среднего 
профессионального образования, родственных (состоящих в одной УГС(Н)) 
программам бакалавриата направления подготовки 43.03.02 Туризм. Для 
указанных целей используются контрольные измерительные материалы 
(КИМ), представляющие собой комплексы заданий стандартизированной 
формы. 

Задачи вступительного испытания: 
- выявление уровня общих и профессиональных компетенций 

абитуриентов и их соответствия требованиям Федерального государственного 
образовательного стандарта среднего профессионального образования по 
специальности 43.02.10 «Туризм»; 

- определение степени готовности абитуриента к обучению программам 
бакалавриата направления подготовки 43.03.02 Туризм. 

Требования к поступающему: 
- понимание сущности и социальной значимости своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес; 
- умение организовывать собственную деятельность, выбирать типовые 

методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их 
эффективность и качество; 

- умение принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и 
нести за них ответственность; 

- навыки осуществления поиска и использования информации, 
необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, 
профессионального и личностного развития; 

- умение использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности; 

- умение работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
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коллегами, руководством, потребителями. 
Вступительное испытание в магистратуру проводятся в форме 

тестирования с использованием дистанционных технологий. 
Институт проводит вступительные испытания с использованием 

дистанционных технологий в режиме реального времени в соответствии с 
расписанием по ссылке и уникальному коду конференции (публикуется на 
официальном сайте ОГИК https://ogik.ru/abitur/magistr/ до 01 июня 2026 года). 

Контактная информация: вопросы по подготовке к вступительным 
испытаниям отправлять заведующему кафедрой социально-культурной 
деятельности и педагогики, кандидату педагогических наук доценту, 
Амеличкину Артему Валерьевичу по e-mail: skdkaf@ogik.ru 

 
2. Регламент дистанционного проведения вступительных испытаний 

 
Вступительный экзамен проводится в один тур и состоит из тестовых 

вопросов. 
Вопросы экзамена отражают область профессиональной деятельности 

будущих выпускников по программе бакалавриата: основные определения в 
сфере туризма, туризм как экономическое, социокультурное и экологическое 
явление, виды рекреационной деятельности людей, классификация туризма, 
туристская сфера как система. 

Оценка за вступительное испытание по 100 бальной системе 
проставляется (цифрой) в экзаменационную ведомость и подписывается 
экзаменаторами. 

Минимальное количество баллов для дальнейшего участия абитуриента 
в конкурсе - 50. 

Вступительное испытание проводится на русском языке. 
 

3. Содержание программы 
 

Содержание программы вступительного испытания соответствует 
дисциплинам высшего образования (бакалавриат) по направлению 43.03.02 
Туризм. 

Содержание вступительного испытания профессиональной 
направленности определяется вопросами, которые будут предложены 
абитуриентам в виде тестовых заданий: 

 
1. Туризм – это:  
а) Путешествия людей в другие страны и города.  
б) Отрасль экономики, связанная с организацией и предоставлением 

туристических услуг.  
в) Все виды деятельности, связанные с путешествиями и временным 

пребыванием людей вне своего обычного места жительства для отдыха, 
работы или иных целей.  

г) Посещение достопримечательностей и культурных объектов в других 

http://ogiik.orel.ru/abitur/bachelor/
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странах. 
2. Туристическая индустрия – это:  
а) Сфера деятельности, связанная с организацией и проведением 

туристических мероприятий.  
б) Компании, занимающиеся перевозкой пассажиров и организацией 

туристических поездок.  
в) Комплекс предприятий и организаций, занимающихся 

производством, продажей и предоставлением туристических услуг.  
г) Отрасль, включающая в себя гостиничный бизнес и ресторанное дело. 
3. Туроператор – это:  
а) Компания, предоставляющая услуги по бронированию гостиниц и 

авиабилетов.  
б) Сотрудник туристической компании, занимающийся разработкой 

туристических программ.  
в) Компания, занимающаяся разработкой и продажей туристических 

пакетов, включающих перевозку, проживание и экскурсии.  
г) Отдел в туристической компании, отвечающий за организацию и 

проведение туристических мероприятий. 
4. Что из нижеперечисленного относится к одной из основных 

обязанностей туроператора? 
а) информация и консультация клиентов; 
б) формирование туристского продукта; 
в) реализация туристского продукта на рынке; 
г) оформление договорной документации с клиентом. 
5. Какой целевой законодательный акт регулирует деятельность 

туристской индустрии в Российской Федерации на сегодняшний день? 
а) Целевая федеральная «Программа развития туризма в РФ»; 
б) Указ Президента РФ «О реорганизации и развитии туризма в РФ»; в) 

Туристский Кодекс Российской Федерации; 
г) Федеральный Закон «Об основах туристской деятельности в 

Российской Федерации» 
6. Какие навыки необходимы для работы в сфере туризма?  
а) Организационные и коммуникативные навыки. б) Знание 

иностранных языков.  
в) Умение работать с компьютером и использовать специализированные 

программы.  
г) Все перечисленное выше. 
7.Что такое бронирование?  
а) Процесс предварительного заказа и резервирования гостиничного 

номера на определенные даты и сроки.  
б) Система контроля доступа в гостиницу, позволяющая открывать 

двери только авторизованным лицам.  
в) Процедура проверки документов и регистрации гостей при заселении 

в гостиницу.  
г) Специальные услуги и удобства, предоставляемые гостям при 
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бронировании номера. 
8. Что такое туристическое агентство?  
а) Компания, предоставляющая различные туристические услуги, такие 

как бронирование гостиниц, покупка авиабилетов, организация экскурсий и 
туров.  

б) Отдел в гостинице, отвечающий за организацию и проведение 
развлекательных программ и мероприятий.  

в) Компания, занимающаяся производством и продажей сувениров и 
туристических товаров.  

г) Отдел в гостинице, отвечающий за оформление и предоставление виз 
и документов для гостей и посетителей. 

9. Что из нижеперечисленного не входит в понятие «туристские 
ресурсы страны»? 

а) природные и климатические условия;  
б) недра и полезные ископаемые; 
в) достопримечательности и памятники культуры;  
г) удачное экономико-географическое положение. 
10. По своему положению турагентства делятся на:  
а) инициативные и рецептивные; 
б) внешние и внутренние;  
в) крупные и мелкие; 
г) независимые (самостоятельные) и дочерние. 
11. Какие две основные характеристиками определяют качество 

туристских ресурсов? 
а) известность и доступность; 
б) запоминаемость и неповторимость;  
в) узнаваемость и распространенность;  
г) заброшенность и обветшалость. 
12. Что такое туристический гид?  
а) Специалист, проводящий туристов по достопримечательностям, 

рассказывающий о истории и культуре мест, которые они посещают.  
б) Местный житель, предоставляющий услуги по проведению экскурсий 

и показу интересных мест туристам.  
в) Работник туристического агентства, занимающийся организацией и 

проведением групповых туров.  
г) Отдел в гостинице, отвечающий за обслуживание и уход за гостями в 

номерах. 
13. По месту деятельности туроператоры делятся на операторов:  
а) массового рынка и специализированных 
б) инициативных и рецептивных  
в) внешних и внутренних 
г) независимых и дочерних. 
14. Какие услуги являются обязательными (основными), чтобы продукт с 

юридической точки зрения расценивался как туристский продукт? 
а) перевозка и размещение 
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б) перевозка и размещение, оказанные за общую цену  
в) перевозка, размещение и питание 
г) любые виды услуг, обозначенные договором. 
15. Доход турагента складывается из следующих основных компонентов: 
а) доход от продажи отдельных услуг (страховки, виз и авиабилетов)  
б) повышенная комиссия от туроператоров 
в) доход от продажи отдельных услуг и повышенная комиссия от 

турагента 
г) доход от продажи собственных (созданных самостоятельно) туров. 
16. Какой инструмент защиты прав туристов как потребителей 

туристского продукта предусмотрен в законодательстве Российской 
Федерации? 

а) стандартизация  
б) лицензирование  
в) сертификация 
г) финансовое обеспечение. 
17. Укажите вид туризма, который не приводится в Федеральном 

законе «Об основах туристской деятельности в Российской Федерации»: 
а) туризм спортивный  
б) туризм детский 
в) туризм самодеятельный  
г) туризм смешанный. 
18. Чем отличается менеджмент в туризме от базового менеджмента? 
а) методами обучения данной дисциплины, ключевыми терминами и 

понятиями 
б) этическими принципами менеджера 
в) спецификой конечного продукта отрасли туризма  
г) целями менеджмента. 
19. Какая из приведенных классификаций товаров, входящих в состав 

туристского продукта, является правильной? 
а) популярные и не популярные  
б) люксовые и бюджетные 
в) основные и дополнительные 
г) специфические и неспецифические. 
20. Что такое туристический маршрут?  
а) Специально разработанный план путешествия, включающий список 

достопримечательностей и мест, которые туристы собираются посетить.  
б) Список гостиниц и ресторанов, рекомендуемых для проживания и 

питания туристами.  
в) Последовательность мест и направлений, которые туристы собираются 

посетить во время своего путешествия.  
г) Отдел в туристической компании, занимающийся планированием и 

организацией поездок для клиентов. 
21. Экскурсия – это:  
а) Поездка на автобусе или поезде с остановками в разных городах и 
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местах.  
б) Организованная поездка или прогулка с целью познакомиться с 

достопримечательностями и интересными местами.  
в) Специальная программа или мероприятие для развлечения туристов, 

проводимое в туристическом объекте.  
г) Путешествие на самолете с посещением разных стран и континентов. 
22. Что такое путеводитель?  
а) Любой предмет или документ, необходимый для путешествия.  
б) Карта или навигационное устройство для ориентации в незнакомом 

месте.  
в) Книга или руководство с информацией о туристических объектах, 

достопримечательностях и советах для путешественников.  
г) Работник туристической компании, занимающийся планированием и 

организацией поездок клиентов. 
23. Туристическая страховка – это:  
а) Специальный вид страхования, предназначенный для защиты туристов 

от непредвиденных ситуаций и расходов во время путешествия.  
б) Услуга предоставления гидом-переводчиком для туристов, говорящих 

на другом языке.  
в) Посещение и осмотр различных объектов и достопримечательностей 

во время путешествия.  
г) Отдел в туристической компании, занимающийся продажей 

туристических услуг и пакетов. 
24. Как называется ситуация, сложившаяся на рынке на определенный 

момент времени? 
а) рынок продавца  
б) конъюнктура рынка  
в) рынок покупателя  
г) конкуренция рынка  
25. Что такое спрос на туристский продукт? 
а) система экономических отношений, в которой совершается процесс 

превращения услуг в деньги и обратно 
б) вся масса предназначенных для продажи туров, услуг туризма и 

товаров туристско-сувенирного назначения 
в) форма проявления потребности населения в туристском продукте, 

обеспеченная денежными средствами. 
 

4. Критерии оценок 
 

Вступительный экзамен по основам туризма содержит 25 заданий. В 
каждом из заданий правильным является только 1 ответ, который выбирается 
из нескольких предложенных. 

Каждый правильный ответ оценивается 4 баллами, неправильный ответ 
– 0 баллов. Максимальное количество баллов за выполнение теста – 100. 
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